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Deutschland
Italien

Portugal
Frankreich
Polen

Turkel
Grof3britannien
Spanien
Rumanien

. China

(Volksrepublik)



relevante
Entscheider




Top 5 Besucherziele:

1. Fachwissen erweitern

2. Neuheiten sehen/
kennen lernen

3. Neue Lieferanten/
Kooperationspartner
finden

4. Produktvarianten
sehen/kennen lernen

b. Networking/Erfahrungen
austauschen




51 % Industrie

8 % Grof3- und
AulRenhandel

8 % Dienstleistungen

71 % Forschungsinstitute
und Universitaten/
Hoch-/Fachschulen

6 % Handwerk
6 % Einzelhandel

14 % Andere

(u. a. 10 % Studierende/
Schuler)
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Top b Ausstellerziele:

1. Neue Kunden gewinnen

2. Neuheiten,
Neuentwicklungen
vorstellen

3. Bestehende Kunden-
beziehungen pflegen

4. Marken-/Imagepflege

b. Neue Vertriebspartner

erreicht finden




1. Deutschland
2. Italien

SN R ETh (Volksrepublik)

Ghroat. \ (N0 D A 4. Turkei
' 5. Taiwan
6. Grof3britannien
/. Belgien
8. Japan
. Frankreich
10. Polen
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Léander, in denen '1
PR- und Werbe- 88\
kampagnen

liefen:

* Journalisten, die Techtextil .
und Texprocess besucht haben \ N\



12.438
Follower auf

Facebook

11159

Follower auf
D_|e Communlty LinkedIn
'Wachst

5.813

Follower auf
Instagram

* Follower der gemeinsam genutzten
Accounts von Techtextil und Texprocess




